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Das Programm               

So sieht unser Tag aus...

Während das Internet zweifellos unser Kaufverhalten beeinflusst, stehen auch Unterneh-
men durch den digitalen Wandel vor neuen Herausforderungen. Neben einer verschärf-
ten Wettbewerbssituation spielen vor allem neue Formen der Kommunikation (z.B. so-
ziale Medien) eine große Rolle. Dabei interessiert Unternehmen nicht nur die Effizienz 
aktueller Marketingstrategien - mit Mobile Marketing und Mobile Apps stehen schon 
neue Entwicklungen vor der Tür. Mit „Marketingstrategien im digitalen Zeitalter“ wird 
das Netzwerk-Treffen am 27. April 2013 in Köln diese Thematik aufgreifen und eine Platt-
form für den Austausch mit Praktikern und Akademikern bieten. 

Der Tag beginnt mit einer Führung durch die Grabung des Hohen Dom zu Köln. Wäh-
rend der Bau von Kathedralen im Mittelalter symbolischen Charakter hatte, vollzieht sich 
aktuell ein Paradigmenwechsel im Marketing, über den Prof. Dr. Dominik Papies im An-
schluss an die Führung informieren wird. Mit Hilfe von vielen Beispielen (u.a. studiVZ, 
Groupon, etc.) wird danach Dr. Alexander Himme internationale Markteintrittsstrate-
gien im digitalen Zeitalter vorstellen. Gerrit Schumann berichtet von seinen Erfahrungen 
als Geschäftsführer des Musikportals simfy. Online-Marketing beinhaltet auch die Nut-
zung von persönlichen Daten für Werbezwecke: Alexander Bleier wird die dahinter ste-
henden Prozesse erklären sowie die Effektivität personalisierter Werbung darstellen. Mit 
Felix Schul, Gründer von COUPIES, erhalten wir zudem einen Ausblick über den Einsatz 
von mobilen Apps und aktuellen Trends im Mobile Marketing.  

Im Anschluss an die Vorträge möchten wir Euch sehr herzlich zum Umtrunk ins Meister 
Gerhard no 006 einladen. In entspannter Atmosphäre wird neben dem Ausklang des 
Tages auch viel Zeit für den Austausch von Erfahrungen und Erinnerungen bleiben.
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 10:00 - 11:30
 Führung durch die Domgrabung
 unter dem Hohen Dom zu Köln

 12:00
 Begrüßung
 Jana Vecerova & Tobias Hornig

 12:15 - 13:00
 Marketing - das Internet ändert  
 alles, oder? 
 Prof. Dr. Dominik Papies

 13:00 - 14:00
 Mittagessen

 14:00 - 14:45
 Klonkrieger: Erfolg aktueller 
 Markteintrittsstrategien
 Dr. Alexander Himme

 14:45 - 15:30
 Online-Strategien der Praxis
 Gerrit Schumann

 

15:30 - 16:00 
 Kaffeepause

16:00 - 16:45
Richtig werben mit Retargeting: 
Eine Analyse relevanter Erfolgsfak-
toren
Alexander Bleier

16:45 - 17:30
Mobile Marketing - neue Möglich-
keiten durch Mobile Apps?
Felix Schul

17:30 - 18:00
 Abschluss

ab 18:30 Uhr
Umtrunk mit anschließendem
Abendessen
im Meister Gerhard no 006



Die Referenten

Per E-Mail an events-alumni@uni-passau.de, per Fax an: +49 851 509-1564, 
telefonisch unter der Nummer +49 851 509-1558 oder online über die Online-
Community: https://portal.intraworlds.com/unipassau/

Ja, ich melde mich für folgende(n) Programmpunkt(e) verbindlich an:

 Führung durch die Domgrabung des Kölner Doms (Selbstzahler 7 €)    
 Treffpunkt um 9:45 Uhr an der Westseite des Doms, Hauptportal (Mitte)

 Vorträge in den Räumen der ICUnet.AG, Barbarastraße 5, 50735 Köln   
 inkl. Mittagsimbiss  (30 € je Mitglied / 60 € je Nicht-Mitglied)

 Umtrunk (inklusive) mit anschließendem Abendessen (Selbstzahler) im   
 Meister Gerhard no 006, Chlodwigplatz 6, 50678 Köln 

Wir freuen uns sehr, bei der ICUnet.AG zu Gast sein zu dürfen  
und bedanken uns herzlich für die Unterstützung.

Absender 

Mit der Anmeldung erkläre ich mich einverstanden, dass meine Daten entsprechend des 
Datenschutzgesetzes verarbeitet und verwendet werden dürfen. Diese dienen ausschließlich 
zur Bearbeitung und Abwicklung der Veranstaltung und werden nicht an Dritte weitergegeben. 
Außerdem können während der Veranstaltung zum Zwecke der Öffentlichkeitsarbeit des 
AlumniClubs Bild- und Videomaterial angefertigt werden.
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Anmeldung

Dipl.-Kaufmann Alexander Bleier
Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Universität zu Köln
•	 Diplomstudium mit den Schwerpunkten Marketing sowie Management und ange-

wandte Mikroökonomie in Paderborn, Frankfurt am Main und Córdoba
•	 Seit November 2009 wissenschaftlicher Mitarbeiter am Seminar für Handel und Kun-

denmanagement der Universität zu Köln
•	 Forschungsschwerpunkte in den Bereichen Online-Advertising, Consumer Privacy und 

Customer Relationship Management

Dr. Alexander Himme
Habilitand am Seminar für Marketing und Marktforschung an der Universität zu Köln
•	 2008 Promotion an der Christian-Albrechts-Universität zu Kiel zum Thema Erfolgsfak-

toren des Kostenmanagements und von Markteintrittsentscheidungen
•	 Von 2008 bis 2011 Akademischer Rat am Lehrstuhl für Marketing und Services an der 

Universität Passau
•	 Forschungsaufenthalte an der UCLA und Stanford University

Prof. Dr. Dominik Papies
Inhaber des Lehrstuhls für Marketing an der Universität Tübingen seit Oktober 2012
•	 Promotion und Habilitation an der Universität Hamburg am Institut für Marketing und 

Medien
•	 Lehrauftrag an der Universität Passau im Sommersemester 2012
•	 Forschungsschwerpunkt auf der Modellierung von Marketing-Problemen im Bereich von 

Mediengütern und Online-Marketing

Gerrit Schumann
CEO der simfy AG
•	 Aktiver Internetpionier und Gründer verschiedener IT-Unternehmen 
•	 2010 Mitbegründer von simfy
•	 Simfy ist ein Online-Streaming-Portal für Musik und mit mehr als 20 Millionen Songs in 

Deutschland, Österreich, der Schweiz und Südafrika vertreten
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Felix Schul
Entwicklungsleiter für Systeme und Prozesse bei COUPIES
•	 Studium der Wirtschaftsinformatik an der Universität zu Köln und der WITS Business 

School (Johannesburg, Südafrika) 
•	  2010 Gründung von COUPIES
•	 Studienbegleitende Erfahrungen in den Bereichen Telekommunikation und IT bei Unter-

nehmen wie Nokia Siemens Networks, Deutsche Bank, Accenture und A.T. Kearney.


